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21,2 millones de personas
2.472 kmts.

15% del comercio de Chile, Argentina y
Brasil



Chile: lider en uva de

Y C

Uruguay: lider en carnes
certificada y de alta calidad.

vacuno

(@fe]
Oftros agricolas (granados, olivos)



La actividao
modernizacion de las rutas que
frontera, al permitir un tfrafico mas fluido y con estandare
superiores a los vigentes actualmente.

@ U



TEMPORADA ESTIVAL N°® PERSONAS
2009 17.713
2010 15.853
2011 16.402

2012 20.300
2013 17.802
2014 16.582
2015 22377
2016 43.482
2017 54.971

ALGUNAS CIFRAS IMPORTANTES



37.7
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PERFIL DEL TURISTA ARGENTINO




El turista
buscando informacion y reservanc
necesita uno a uno.

« El furismo no parece una actividad importante.

« No existe colaboracion entre el sector.

« No existe colaboracion publica —privada consolidada.



acciones qu
gubernamentales como la
privado resultan muy importantes,
especialmente se debe impulsar la
asociatividad empresarial.

Planificacion

Coordinacion y articulacion local (publica-
privada)

Identidad local
Impulsar nuevas experiencias



« Diversificaciot
e Desarrollo del Destino
e Campanas de Promocion
e Calidad y Capital Humano
e Fortalecimiento de |la Articulacion de los
distintfos Actores



Turismo de sol y playas
Rutas de vino

Rutas gastrondmicas
Turismo arqueoldgico
Turismo astrondmico
Ecoturismo

Rutas religiosas.




y capturar u

mercado, y de esto
incrementar |os ingresos provenientes
del turismo.

CcOMO

Mediante el desarrollo de una oferig
turistica especializada, diversa, de
calidad y sustentable.
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